
 



Formålet med Telemarkskanalen regionalpark 

 

• Øke områdets attraktivitet 
som reisemål og bosted 

 

• Få til vekst og utvikling i 

næringslivet gjennom å 

foredle de særpregede 

ressursene knyttet til 

Telemarkskanalen og 

kanallandskapet 

 

• Samarbeid 
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Regionalparkens oppgaver 

1. Landskapsforvaltning 
 

2. Reiseliv og annen næring 

 

3. Informasjon og markedsføring 
 

4. Frivillig sektor 
 

5. Kunnskapsutvikling og -formidling 
 

6. Nasjonal og internasjonal nettverk 
 

7. Finansiering av utviklingsprosjekter 
Vinterlys over Norsjø, foto Kjell Berland 



Strategisk handlingsplan 2012-16 

Hovedmål  

 

  En bedre besøkt reiselivsattraksjon! 

 
Regionalparkens rolle for å nå dette målet 

 

• Få til samarbeid og samhandling mellom aktørene 

• Mer attraksjon på bakgrunn av lokale kvaliteter og ressurser 

• Markedsføring av Telemarkskanalen som en helhet 

 

 

Løveid sluse 



 
 
 

Kulturarven 

 
Industriarven 

Fruktbygda 

 
Kanalbyen 

 
 
 
 

 
Telemarkskanalen - 
mer enn en båttur! 

 

Vandre og kulturopplevelser 



Landskapsanalyser 2013-14 

Analyse - landskapskarakter 

 

Koblinger med 
attraksjonsklyngene 

 

Utviklingstiltak og workshop 

 

 



 

 
 

 

 

Vandring og kulturopplevelser 
 
Dalen og det overordnede kanallandskapet omkring. 
Kviteseid – møte mellom gata og vannfronten 
 



Kulturarven 
 
Kulturarven på Ulefoss – kobling til kanalen og sentrum 



  



Fruktbygda 
 
Fruktbygda – koble sammen opplevelsene – sammenhenger i 
landskapet 



 



Industriarven 
 
Vannfronten - planlagt park 
– forbindelser og turveger 



Kanalbyen Skien 
 
Kanalbyen – Skien sluse - 
Smiøya 



 



Tredelt innhold i et overordna konsept 

• tufta på landskapskonvensjonen;  
– la landskapet spille en rolle på kulturelt, økonomisk, miljømessige og 

sosiale plan. 

 
• bygge opp under stedskarakteren med å tilføre noe nytt;  

– kunst, arkitektur, belysning el.l.  

 
• ha historiefortellingen som en premiss for tiltaket 

 
• få disse delene til å henge sammen.  

 
• La tiltaket – det nye – og stedet som velges basere seg på 

landskapskonvensjonen og historien(e) som skal fortelles.  
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KULTUR OG NATURREISER – DIGITAL FORMIDLING – STOPP EFFEKT 



  




